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‘Uniforme standbouw kan even succes-
vol zijn als individuele standbouw. Maar
dan moet je wel afstappen van het idee
dat je in één keer klaar bent.’ Dat zegt
Maarten Ouweneel, de nieuwe directeur
van Holland Reclame en Standbouw.
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ij is net aangetreden als
directeur van Holland
Reclame en Standbouw.
Maarten Ouweneel (31).
Niet dat Wim de Leeuw na een
kwart eeuw zijn zelf opgerichte
bedrijf vaarwel zegt. Alleen de
dagelijkse leiding is nu in handen
is van Ouweneel. En dat gaat ook
zichtbaar worden.

‘Wim heeft het bedriff groot gemaakt
met zijn nuchtere, op rendement geba-
seerde kijk op uniforme standbouw.
Inkoop, onderhandelen en vooral een
fenomenale kijk op logistiek, dat zijn
de unieke eigenschappen van Wim.

Daar hesft hij Holland Reclame en
Standbouw groot mee gemaakt. Die
kwaiiteiten kan ik niet een-twee-drie
overnemen. Vanuit mijn ervaringen wil
ik vooral het vastgeroeste beeld van
uniforme standbouw aanpakken. Ock
voor de exposant die met die afge-
sproken vierkante meters moet gaan
werken.’

Niet saai

Ouweneel: ‘Uniforme standbouw
hoeft absoluut niet saai te zijn en kan
zelfs even succesvol zijn als individuele
standbouw. Maar dan moet er afge-
stapt worden van het vooroordesl dat

je met een uniforme stand klaar bent
als je weet wat het kost. De praktik is
dat ondanks de vele mogelikheden die
de exposant heeft, het merendeel van
de stands er hetzelfde uitziet. Dezelfde
witte balie, ecru gestoffeerde wanden,
de witte huurmeubeltjes en de geijkte
spotjes. Voor de exposant betekent het
dat hij zich nauwelijks onderscheidt.
Dat wordt goedgemaakt door een
actieve standbemanning en een goede
voorbereiding en bezoekerswerving.
Toch blijven veel kansen onbenut. Met
Holland Reclame en Standbouw willen
we een nieuwe episode voor uniforme
standbouw inslaan. Geen revolutie,

B Maarten
Ouweneel (rechts)
en eigenaar Wim
de Leeuw.

maar een evolutie. Het belang van de
exposant een centralere rol geven.’

Eigen ontwerp

‘Op dit moment werken we keihard
aan een compleet nieuwe invulling
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van onze site. De exposant die een
standruimte huurt, krijgt zin stand in
een standaard uitvoering te zien. In
3D. Vervolgens wordt hem de kans
geboden zjjn eigen ontwerp te maken.
Is de standaard wandbekleding ecru?
Dan krijgt hij de mogelikheid ziin eigen
kleur of stoffering te kiezen. Er loopt
een teller mee die aangeeft wat de
meerkosten ziin. Kiest hij het meubilair,
dan verschijnt in de 3D-weergave dat
meubilair op schaal en in de juiste
Kleur in beeld. Realistisch, dus hij kan
zZien of het qua kleur en formaat past.
Een stap verder is dat hij bijvoorbeeld
bannerteksten, of andere boodschap-
pen kan ingeven. Die worden vervol-
gens in zijn 3D-stand geprojecteerd.
Al die tiid blifft het voor de exposant
transparant wat het gaat kosten.
Bovendien wordt hij met tips gewezen
op de mogelikheden en onmogelijkhe-
den en op de voor- en nadelen. Wel
of geen kaasdoek boven de stand? Dit

hesft invioed op de temperatuur in de
stand, maar geeft anderziids een goed
besloten gevoel en bescherming tegen
zonlicht, We hebben op dit gebied nog
veel werk te doen. Maar we concen-

viaarten Ouwenee

freren ons eerst op nieuwe site, daarna.

komen de extraaties en de finishing
touch aan bod. Daarmee verwachten
we medio november klaar te zijn.’

Facelift

Het is niet de enige vernisuwing
die Ouweneel van plan is. Met
de terugkeer van het vertrouwen
van opdrachtgevers, na volkomen
misplaatste verhalen over een faillisse-
ment, acht hij de tijd rijp om, naast het
verbeteren van de interne organisatie,
onder meer het pand van een facelift
te voorzien. Representatief, inspirerend
en gastvri. Het is, zegt hij, een gebaar
naar het personeel: de toekomst kan
met vertrouwen tegemoet worden
gezien. W
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